INTISARI

Penelitian ini  berjudul ‘“Pengaruh Testimoni Terhadap Tindakan
Pembelian Pada Marketplace Shopee di Lingkungan Mahasiswa Program Studi
Sistem Informasi Universitas Amikom Purwokerto Angkatan 2016”. Tujuannya
adalah untuk mengetahui pengaruh testimoni terhadap tindakan pembelian secara
online pada marketplace Shopee di lingkungan mahasiswa Program Studi Sistem
Informasi Universitas Amikom Purwokerto Angkatan 2016. Dalam penelitian ini,
terdapat satu variabel independen yaitu testimoni, dan satu variabel dependen
yaitu tindakan pembelian.

Penelitian ini merupakan penelitian Kkuantitatif. Dalam pembuatan Kuisioner,
peneliti menggunakan metode AIDCA. Metode analisis datanya adalah uji regresi
linier sederhana. Populasi dalam penelitian ini yaitu seluruh mahasiswa Program
Studi Sistem Informasi Universitas Amikom Purwokerto. Sampel dalam
penelitian ini berjumlah 64 mahasiswa dengan teknik pengambilan sampel
menggunakan purposive simple random sampling. Penelitian ini digunakan data
primer yang diperoleh dari hasil kuisioner yang telah diisi oleh mahasiswa yang
dijadikan sampel, sedangkan data sekunder diperoleh dari buku, jurnal, maupun
arsip lainnya yang berkaitan dengan topik penelitian.

Dalam pengujian regresi linear sederhana didapatkan hasil nilai  fy;¢,,g adalah
124,04 dengan tingkat signifikansi sebesar 0,000 < 0,1 maka dapat dinyatakan
bahwa ada pengaruh variabel testimoni (X) terhadap variabel tindakan pembelian
(Y). Besar nilai korelasi atau hubungan (R) sebesar 0,817 dan diperoleh koefisien
determinasi (R Square) sebesar 0,667 yang mengandung pengertian bahwa
pengaruh variabel testimoni (X) terhadap variabel tindakan pembelian (Y) sebesar
66,7%.
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ABSTRACT

This research was titled "The influence of testimony on Shopee
Marketplace in student environment of information systems of Amikom
Purwokerto University, 2016". The goal is to know the influence of testimonials
on the action of online purchases on the Shopee marketplace in the student
environment of the University of Purwokerto Information Systems, Amikom, 2016.
In this study, there is one independent variable that is testimonial, and one
dependent variable is the purchase action.

This research is a type of quantitative study. In the making of the questionnaire,
researchers used the AIDCA method. The data analysis method is a simple linear
regression test. The population in this study is all students of the Program
information System of Amikom Purwokerto University. The samples in this study
amounted to 64 students with sampling techniques using purposive simple random
sampling. This research used primary data obtained from the results of the
questionnaire that has been filled by the students that are made samples, while
secondary data is obtained from books, journals, or other archives relating to the
topic of research.

In a simple linear regression test obtained f hitung value is 124.04 with a
significance rate of 0.000 < 0.1 then it can be stated that there is a testimonial
variable effect (X) to the Purchase action variable (Y). A large correlation value
or a relationship (R) of 0.817 and obtained coefficient of determination (R
Square) of 0.667 which contains the notion that the influence of the testimony
variable (X) to the Purchase action variable (Y) of 66.7%.
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