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INTISARI 

 

   GMFurniture Purwokerto merupakan perusahaan yang 

memproduksi berbagai macam furniture. Dalam pemasaran produknya, 

GMfurniture belum menerapkan e-marketing sehingga pemasaran produknya 

tidak maksimal, maka dari itu perlunya perancangan e-marketing dalam 

melakukan pemasaran yang dijalankan oleh pihak perusahaan. Tujan dari 

penelitia ini adalah melakukan perancangan E-Marketing untuk meningkatkan 

pemasaran menggunakan metode SOSTAC. Dari hasil analisis akan 

menghasilkan rekomendasi rancangan e-marketing agar GMFurniture dapat 

meningkatkan kemampuannya dalam melakukan pemasaran produk. Metode 

pengumpulan data pada penelitian ini adalah studi literatur, wawancara, 

dokumentasi dan observasi. Hasil dari penelitian ini berupa perancangan e-

marketing dapat digunakan sebagai acuan untuk memberikan rekomendasi e-

marketing untuk meningkatkan pemasaran di perusahaan GMFurniture.  
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ABSTRACT 

 

GMFurniture Purwokerto is a company that produces various kinds of 

furniture. In marketing its products, GMfurniture has not implemented e-

marketing so that the marketing of its products is not optimal, therefore it is 

necessary to design e-marketing in marketing carried out by the company. The 

objective of this research is to design E-Marketing to improve marketing using 

the SOSTAC method. From the results of the analysis will produce 

recommendations for e-marketing designs so that GMFurniture can improve its 

ability to do product marketing. The data collection method in this research is 

literature study, interview, documentation and observation. The results of this 

research are in the form of e-marketing design that can be used as a reference 

to provide e-marketing recommendations to improve marketing in 

GMFurniture companies.  
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