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DAFTAR ISTILAH 

 

1. Brand Heritage : Konsep merek yang menekankan nilai sejarah, 

kontinuitas, simbol, dan identitas yang diwariskan lintas generasi serta 

dimaknai sebagai aset strategis merek. 

2. Track Record : Rekam jejak merek dalam mempertahankan konsistensi 

kualitas, nilai, dan janji merek sejak awal berdiri hingga masa kini. 

3. Longevity : Keberlangsungan merek dalam jangka waktu panjang yang 

menunjukkan kemampuan bertahan dan beradaptasi lintas generasi. 

4. Core Values (Nilai Inti) : Nilai-nilai dasar yang menjadi pedoman 

pengelolaan usaha dan diwariskan secara turun-temurun, seperti komitmen 

terhadap kualitas, kejujuran, dan konsistensi. 

5. Use of Symbols (Penggunaan Simbol) : Pemanfaatan elemen visual seperti 

logo, desain toko, kemasan, dan atribut lain sebagai representasi identitas 

dan nilai merek. 

6. History (Sejarah Merek) : Narasi masa lalu merek yang mencakup asal-usul, 

perjalanan usaha, dan peristiwa penting yang membentuk identitas merek. 

7. Food Communication : Pendekatan komunikasi yang memaknai makanan 

sebagai medium penyampai pesan budaya, nilai, identitas, dan sejarah 

kepada konsumen. 

8. Loyalitas Konsumen : Kecenderungan konsumen untuk terus memilih dan 

menggunakan produk merek tertentu secara konsisten dalam jangka waktu 

panjang. 
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9. Nilai Historis : Makna sejarah yang melekat pada merek, lokasi usaha, atau 

produk sebagai bagian dari warisan budaya dan memori kolektif 

masyarakat. 

10. Eksistensi Merek : Kemampuan merek untuk tetap dikenal, dipercaya, dan 

digunakan oleh konsumen di tengah perubahan zaman. 

11. Modernisasi : Proses perubahan yang dipengaruhi oleh perkembangan 

teknologi, gaya hidup, dan preferensi konsumen masa kini. 
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