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HALAMAN PERSEMBAHAN

Dengan kerendahan hati dan rasa syukur yang mendalam, karya ilmiah berjudul
"Penerapan Strategi Digital Marketing pada UMKM Marisa Food Menggunakan
Metode SOSTAC dalam Meningkatkan Brand awareness melalui Kampanye Iklan
Digital" ini, saya persembahkan sebagai tanda bakti dan terima kasih kepada:

1. Bapak Wahyono Susilo dan Ibu Kusmiyati. Segenap tetes keringat, kasih
tanpa syarat, dan doa tulus yang senantiasa mengalir dari kalian adalah
fondasi utama setiap langkahku. Karya sederhana ini adalah bukti kecil dari
hasil didikan dan pengorbanan kalian.

2. Seluruh keluarga besar, baik dari pihak ayah maupun ibu, yang selalu
menjadi penyemangat dan jaringan doa yang tak terputus. Kehangatan
dukungan kalian menguatkan langkahku di tiap jenjang perjalanan.

3. Diriku sendiri. Untuk segala rasa lelah yang telah dilalui, ketekunan yang
dijaga, dan pelajaran yang dipetik selama proses penelitian dan penulisan
ini. Semoga capaian ini menjadi batu loncatan untuk terus berkembang dan
belajar.

Semoga setiap halaman dalam skripsi ini tidak hanya menjadi deretan teori dan
data, tetapi juga menjadi cermin dari setiap keringat, doa, dan cahaya yang
diberikan oleh semua pihak di atas. Saya berharap karya ini dapat menjadi awal
untuk melangkah lebih jauh dan memberikan manfaat yang nyata, sebagaimana

kalian semua telah memberikan manfaat yang tak terhingga dalam hidup saya.
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