RINGKASAN

PT Ampu Kreatif Studio merupakan salah satu studio animasi yang terletak
di Universitas Amikom Purwokerto memiliki potensi untuk mengembangkan
animasi kreatif di Indonesia khususnya bagi mahasiswa Universitas Amikom
Purwokerto. Penelitian ini bertujuan untuk menerapkan digital marketing Serial
Animasi siMbah agar dikenal oleh masyarakat luas serta menganalisa hasil
komersialisasi Serial Animasi siMbah menjadi produk kreatif berupa merchandise
yang nantinya dapat menjadi peluang bisnis kedepannya. Penerapan digital
marketing Serial Animasi siMbah hanya menggunakan media sosial Youtube,
Instagram dan Facebook. Metode yang digunakan pada penelitian ini adalah
observasi, wawancara, kuesioner, studi pustaka, dokumentasi dan metode analisis
STP, analisis bauran pemasaran dan analisis SWOT. Hasil dari analisis STP yaitu
menentukan segmen, target serta positioning untuk video Serial Animasi siMbah,
analisis bauran pemasaran didapatkan konsep bisnis untuk produk, harga, tempat
dan promosi, serta didapatkan strategi-strategi alternatif dari analisis SWOT untuk
pengembangan produk merchandise Serial Animasi siMbah dan menghasilkan
perencanaan strategis digital marketing untuk proses bisnis produk merchandise
yaitu dengan menggunakan facebook marketing, marketplace, dan website toko
online, serta harus mampu meminimalkan kelemahan dengan memanfaatkan
peluang karena total kelemahan lebih besar 0.66 dibandingkan dengan total
kekuatan.
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ABSTRACT

PT Ampu Kreatif Studio is one of the animation studios located at Amikom
University in Purwokerto that has the potential to develop creative animation in
Indonesia, especially for students at Amikom Purwokerto University. This research
aims to apply digital marketing of SiMbah Animation Series to be known by the
wider community and analyze the results of the commercialization of the SiMbah
Animation Series into creative products in the form of merchandise that can later
become business opportunities in the future. The application of digital marketing
siMbah Animation Series only uses social media Youtube, Instagram and
Facebook. The method used in this research is observation, interviews,
questionnaires, literature study, .documentation and STP analysis methods,
marketing mix analysis.and SWOT analysis. The results of the STP analysis are
determining the segments, targets and positioning for the SiMbah Animation Serial
video, marketing mix analysis obtained business concepts for products, prices,
places and promations, as well as alternative strategies obtained from the SWOT
analysis for developing the SiMbah Animated Serial Animated merchandise
products and producing digital marketing strategic planning for the merchandise
product business process that is by using facebook marketing, marketplace, and
online store websites, and must be able to minimize weaknesses by utilizing
opportunities because the total weakness is greater than 0.66 compared to the total
strengths.
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