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INTISARI 

 

Puskesmas Baturraden 2 di Kabupaten Banyumas, Jawa Tengah, 

menghadapi tantangan dalam informasi di kalangan masyarakat yang sering 

mengunjungi area Baturraden, karena keterbatasan informasi mengenai layanan 

yang mereka tawarkan. Untuk mengatasi masalah ini, penelitian ini fokus pada 

penerapan teknik sinematografi dalam pembuatan video profil Puskesmas 

Baturraden 2 dengan tujuan membuat citra positif di mata masyarakat. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa video profil yang dihasilkan dengan teknik 

sinematografi mendapatkan penilaian sangat positif dari responden, mencapai 

92.79% (sangat setuju), serta mendapatkan respon positif dari pihak Puskesmas. 

Video profil ini dianggap sebagai media informasi yang efektif untuk memperkuat 

brand image Puskesmas dan memiliki potensi besar untuk menjangkau lebih 

banyak masyarakat melalui platform digital seperti YouTube dan Instagram. 
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ABSTRACT 

 

The Baturraden 2 Community Health Center (Puskesmas Baturraden 2) in 

Banyumas Regency, Central Java, faces challenges in disseminating information 

among the frequent visitors to the Baturraden area, due to limited awareness about 

the services they offer. To address this issue, this research focuses on the 

application of cinematography techniques in the creation of a profile video for 

Puskesmas Baturraden 2 with the aim of creating a positive image in the eyes of the 

community. The research results indicate that the profile video created using 

cinematography techniques received a very positive assessment from respondents, 

reaching 92.79% (strongly agree), and garnered positive feedback from the health 

center. This profile video is considered an effective information medium for 

reinforcing the brand image of the health center and has significant potential to 

reach a wider audience through digital platforms such as YouTube and Instagram. 
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