INTISARI

Seiring berkembangnya teknologi di era globalisasi yang semakin pesat
dengan tujuan mempermudah dan membantu pekerjaan manusia di masa era digital
seperti sekarang ini. Ada banyak sekali jenis dan cara orang melakukan promosi,
beda produk atau jasa juga beda media promosinya. Dikarenakan system promosi
yang dirasa kurang efektif dan kurang menarik oleh owner, dengan pertimbangan
yang ada dan berdasarkan wawancara dengan narasumber bahwa video animasi 2
dimensi lebih efektif dan menarik perhatian pengunjung di social media maka
diputuskan untuk dibuatkan Video Promosi Omah Bimbel Purwokerto
Menggunakan Teknik Animasi 2 Dimensi. Untuk menyelesaikan masalah pada
penelitian, maka dibuatlah dengan konsep menggunakan metode model
pengembangan Lee & Owens. Dari hasil hasil akhir evaluasi dari responden yang
menunjukan "Animasi 2D dalam promosi Omah Bimbel Purwokerto" dengan hasil
rata-rata dengan menggunakan rumus index sebanyak 84,44% sehingga termasuk
dalam kategori sangat setuju. Hasil dari penelitian ini berupa video animasi 2
dimensi untuk media promosi Omah Bimbel Purwokerto dengan durasi 1 menit 4
detik.
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ABSTRACT

As technology in today's rapidly expanding globalization has with the aim
of facilitating and assisting human work in the digital age it is today. There are
many types and ways that people promote, and there are different products or
services that are promoted to other media. Because the owner's current promotion
system is less effective and less attractive by the owner, and according to the
interview with the owner that a two dimensional animation video is more effective
and that the impact of the client's attention on social media is decided to make a
full dimensional self promotional video that the Omah Bimbel Purwokerto is using
a two dimensional animation technique. To solve problems on research, so it was
created using the concept of lee & owens development model method. From the end
result of the evaluation by the respondents who showed "animation 2d in the omah
bimbel purwokerto” with an average result using an index formula of 84.44% to
fall into a highly favored category. The results of this study are two-dimensional
animation videos for the omah bimbel purwokerto media for a minute and a half
seconds.
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