RINGKASAN

Penggunaan video seiring dengan pesatnya perkembangan era digital saat
ini, bukan hanya digunakan sebagai media hiburan saja melainkan juga bisa
digunakan sebagai dokumentasi suatu peristiwa, pembuatan tutorial, media
pembelajaran, media iklan dan media informasi suatu produk atau layanan jasa.
Termasuk dalam hal ini Barbershop The Kartiman’s yang ingin memberikan
media informasi guna memperkenalkan Barbershop-nya agar lebih dikenal dan
diketahui oleh generasi millenial pada khususnya dan masyarakat pada umumnya,
dengan dibuatkan video animasi 2 dimensi sehingga mampu menginformasikan
Barbershop The Kartiman’s dengan lebih maksilmal, video animasi 2 dimensi
dibuat menggunakan teknik Kinetic typography dan motion graphics. Penelitian
ini bertujuan untuk membuat video informasi Barbershop The Kartiman’s
menggunakan teknik kinetic typography dan motion graphics. Manfaat yang
diharapkan oleh peneliti adalah memberikan kemudahan dalam menyampaikan
informasi Barbershop The Kartiman’s. Metode yang digunakan dalam penelitian
ini yaitu dengan tahap pra produksi, produksi, dan pasca produksi. Hasil dari
penelitian ini adalah video animasi Barbershop The Kartiman’s. Hasil dari
penelitian ini adalah telah dibuat video animasi 2 dimensi sebagai media
informasi Barbershop The Kartiman’s Purwokerto. Kesimpulan dari penelitian ini
adalah telah dihasilkan video animasi 2 dimensi sebagai media informasi
Barbershop The Kartiman’s Purwokerto, dari pengujian alpha video animasi telah
sesuai dengan storyboard dan dari pengujian beta rata-rata rumus index dari
responden sebesar 89,4% sehingga termasuk dalam kategori sangat setuju.
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ABSTRACT

The use of video along with the rapid development of the current digital
era is not only used as a medium of entertainment but can also be used as
documentation of an event, making tutorials, learning media, advertising media
and information media of a product or service. Included in this case is Barbershop
The Kartiman's who wants to provide media information to introduce its
Barbershop so that it is better known and known by millennial generation in
particular and society in general, by making 2-dimensional animated videos so as
to be able to inform Barbershop The Kartiman's with more maximal, animated
videos 2 dimensions are created using kinetic typography and motion graphics
techniques. This study aims to create a Barbershop information video for The
Kartiman's using kinetic typography and motion graphics techniques. The benefits
expected by researchers are to provide convenience in conveying The Kartiman's
Barbershop information. The method used in this study is the pre-production,
production, and post-production stages. The results of this study are Barbershop's
animated video The Kartiman’s. The result of this research is that a 2D video
animation has been created as Barbershop information media, The Kartiman'’s
Purwokerto. The conclusion of this study is that 2-dimensional animated video
has been produced as Barbershop information media The Kartiman's Purwokerto,
from alpha video animation testing is in accordance with the storyboard and from
beta testing the average index formula of respondents by 89.4% so that it falls
into the category of strongly agree.
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